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BECAME A BIG NET
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CONVERSE
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BRANDS
LIKE BANDS

HIGH HEELS BRANDING
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FISICALIDADE GLOBAL DE UMA MARCA
FUNCIONAIS ESTETICAS
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‘cautiful things are good for the eyes.

Look at beauty and excellent things.
[f vou keep looking at beautiful things

yvou will know what is not.
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O QUEE

A MARCA
DE UM PAIS?
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BRAND + BRAND
+ BRAND

Espanhois produzem azeite no Alentejo
para ser vendido com rotulos italianos

Azeite virgem extra portugues de grande qualidade é disputado pelas redes de intermediarios
para valorizar outros azeites que tém uma qualidade inferior a da producao nacional

105 Di muwmmmmwmnnhumidlmnlﬂ

Publico « Domingo 30 ﬂutul_:lm 2011+ 31

JOAHA BOUIRGARD

® O grupo espanhol Innoliva investiu
desde 2007 no Alentejo e na Andalu-
zia cerca de 126 milhdes de euros na
aquisicio de 5000 hectares de terras,
na preparagao dos solos, sistemas de
rega, equipamentos agricolas e na ins-
talacio de um lagar. A envergadura
do investimento destina-se a trans-
formar uma produgio anual previs-
ta de 56.000 toneladas de azeitona
de variedade arbequina em 11.000
toneladas de azeite portugués e es-
panhol, que a empresa exporta para
ser embalado com rétulos italianos.
A empresa espera obter 40 milhdes
de euros em vendas.

“Queremos ser uma referéncia

mundial na pron&iuqa-::: de azeite vir- QUEM E PORTUGAL
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MADEIRA WINE




SWEET WINE RARE PIECE
OF LIQUID
GEOGRAPHY
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CHEAP LOCAL === CULTURAL
COSTUME =/ N LIQUID
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JUST A CANDY _ SWEET FLAVOUR




EXPENSIVE
SOUVENIR

7% AFFORDABLE
ART PIECE _
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GAROTA , WORLD’S
DO CALHAU = BEST /
' INTERIOR

DESIGNER




FOOTBALL

BEST PLAYER IN
THE WORLD " =

PLAYER
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BEST SAND BEACH
OF EUROPE + NORTH

ATLANTICSEA

ONE MORE
SUMMER ISLAND
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JUST A FOREST § E,.. § 25 MILLION YEARS




Portugal esqueceu-se de quem e
parecendo procurar a sua
identidade como se nao a tivesse.
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WORLD LONELINESS
OR WORLD CENTERNESS
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O CHEIRO E O SABOR
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STOMACH
AS THE FAST
TRACKTO TH
MIND
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SHARE OF STOMACH
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GOING NORTH
GOING SOUTH
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UM RESTAURANTE AO FIM DA RUA PODE MUDAR
A ECONOMIA DE UM PAIS INTEIRO
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CHOOSE TO BE THE RABBIT
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SALTY, SPICY, SOURISH, SWEET
THE NEW 4 S MARKETING
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BRANDS ARE LIKE LOVE

ATTENTION DESIRE FLIRT ENGAGE LOVE

sometimes
Heard Intent try/buy buy, loves
about to at least sometimes 1o buy
mybrand  try/buy once don’t always
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' & 20% off

Bervice,

eoucateD By TONISGUY
< @essensudls

HAIRDRESSING
FOR EFFORTLESSLY ACCESSIBLE HAIR




IT’S NOT ALWAYS GOOD
TO HAVE IDEAS >
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A poesia sempre foi
mais a frente que a economia.
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ABSURD




E preciso construir coisas
que nao existam!
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2 mais de 100 Anos de evolugao
m Aparelhos
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Se nos vendemos tdo baratos, porque nos avaliamos tao caros’
Sermaoes (8)
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. ;‘}rimt‘i]"d regra ou o Ei—hi‘—t‘f“ (lal mercancia é passar as Cou
dS {L'i terra {}ndfj dS ]’H'i C ‘s.-';llt‘m pouco, para Umh* aS Nao ha

e valem muito.

Sermoes { 54 /




= E TURISMO PODE SER

M ENORME AGREGADOR

DE TODAS AS OUTRAS
INDUSTRIAS

Carlos Coelho
BRAND EXPERT



| DE SER APENAS UMA
*‘ UESTAO DE ACREDITAR
- ... NOPODER DAS
INTANGIBILIDADES

Carlos Coelho
BRAND EXPERT
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IS UNBORING %

BRANDS CAN DIE YOUNG
ORL LIVE FOREVER . °




Portugal e genial.
Obrigado.

Proudly
PORTUGAL GENIAL Carlos Coelho Q Portuguese
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