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A concecao
Uma ideia original de Prince de Bretagne

Prince de Bretagne : a marca coletiva dos produtores de legumes das costas
norte da Bretanha.

Criada em 1970, Prince de Bretagne é o porta-estandarte duma cadeia: pesquisa,
producao, expedicao, marketing e formacao.

Marca lider no mundo dos F&L frescos, com 80 espécies, exportadas para mais de
30 paises e cultivadas por 2 350 produtores.
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A concecao
— Na Bretanha naturalmente

A Bretanha:

o Uma regidao de excecao para a cultura de legumes frescos.

o Uma regiao decididamente costeira com cerca de 3 000 Km de costa e 95%
da populacao a menos de 60 Km do mar.

A sua historia, a sua cultura, a sua identidade, a sua economia e o seu
desenvolvimento estio intimamente ligados ao espaco maritimo e costeiro.

A terra e o mar na Bretanha: os valores

comuns Travail d’équipe, Trabalho em equipa,
resisténcia, vontade e forte dependéncia dos acasos
climaticos!

Valores partilhados pelos<produtores Prince

de Bretagne: Criacdo em 1972 da Brittany Ferries, a
12 companhia maritima francesa de transporte de
passageiros



\ La Route des PRINCES
—

e

o Um conceito
trazido pelos produtores Prince de Bretagne

Em 2008, para realcar os lagos histéricos e econdmicos muito fortes entre
a Terra e o Mar, os produtores Prince de Bretagne decidem lancar-se
em regatas e para isso propiciam os meios :

« Construcao de 2 trimaras : Multi 50 em Maxi 80
« Um skipper ao leme : Lionel Lemonchois
« Um programa ambicioso de comunicacao em torno da vela




N

Prince de Bretagne e a vela

e Um objetivo: promover a regiao e os seus agentes .8
L

Acoes concretas : criacdo em 2011 de uma festa do territorio na baia de
Morlaix, Entre Terre & Mer (22 edicao de 27 a 30 de junho de 2013)

Conceito:

« Os camponeses convidam os marinheiros para 4 dias de festa
« Um programa associando os homens da terra e do mar

T
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As ambicoes :
« Promover um territério dinamico, a diversidade das suas atividades
humanas, econdmicas, culturais e nauticas
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Uma ambicao europeia: coordenar as festas das regioes

PRINCES ) -
ligadas a terra e ao mar em torno duma regata

Um acontecimento popular e inovador, respondendo as aspiracoes
dos territorios, do publico e dos marinheiros europeus.

Para os territorios :
o Realce para a economia gerada pela agricultura e pela pesca
o Realce para as riquezas gastrondmicas, nauticas, culturais e turisticas

Para o publico :
o Abrir os portos, dar a conhecer a magia das regatas oceanicas, tornar a
vela acessivel

Para os marinheiros :
o Oferecer um percurso original e variado a volta da Europa, com escalas
auténticas no coracao das festas da regiao




\ La Route des PRINCES
Un conceito totalmente inovador & europeu

PRINCES

A regata é um suporte.

O objetivo prioritario € a valorizacao dos territorios, dos homens e
das mulheres que os constituem, das suas producoes alimentares, da
sua historia e cultura utilizando o poder dos média desportivos.

Setores alimentares europeus variados e complementares

o Valéncia: citrinos, legumes, arroz, peixes

o Benicarlo : alcachofras (piscadela de olho a geminagao com St Pol
de Léon, capital da alcachofra na Bretanha)

Lisboa : azeitonas, viticultura, charcutaria, peixes,frutos & legumes
Dublin : legumes, horticultura, carnes, peixes

Plymouth : carnes, peixes

Baia de Morlaix : legumes, pesca, conquilicultura
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el Favorecer as trocas economicas
entre os territorios

O evento desportivo deve permitir aos territorios valorizar a sua
economia maritima, portuaria, agricola e turistica desenvolvendo
sinergias europeias.

Alguns exemplos

Valéncia

e Combiwest, filial da Sica de St Pol, compra locomotivas a um construtor local.

e Projeto de conexdo de linhas ferroviarias para desenvolver o transporte, via
Combiwest.

e Discussdes em curso com os produtores de F&L sobre a adesao a Freshcoop para
coordenar recursos econdmicos , os OP, a escala europeia.

Benicarlo

e A capital da alcachofra em Espanha acaba de assinar uma geminagao com Saint Pol
de Léon, sua congénere em Franca.

e Colaboracoes entre produtores de alcachofras dos 2 nucleos de cultura para a
producao europeia do produto.
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Favorecer as trocas economicas
entre os territorios

Lisboa

Em estudo, projeto de conexao de linhas ferroviarias para desenvolver o transporte,

via Combiwest.

o Discussdoes em curso com os produtores de F&L sobre a adesdo a Freshcoop
para coordenar os recursos econdmicos a escala europeia.

o Trocas sobre a valorizagao dos recursos em algas da regiao de Lisboa através da
Agrival, filial da Sica.

Dublin / Plymouth

o Reforco das trocas com a Brittany Ferries, companhia maritima implantada em
Roscoff na Bretanha.
Objetivo : desenvolver a atividade turistica.

Uma oportunidade paraos territorios melhor se conhecerem no
plano economico para o desenvolvimento de agcoes comuns.
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Promocao do Arc Atlantique

LA ROUTE des
PRINCES

A Comissédo Arc Atlantique G

o 21 regioes pioneiras que cooperam desde 1989 é*f }
i : v, APEIR
o 5 Estados : Franca, Portugal, Espanha, Reino Unido, 9;__“5(4;4
4{\/.,,,,. = j "’j*\ -
Irlanda e
o Regides periféricas com forte identidade . ,(;fj

Um espaco de cooperacao dinamica

o Vantagens a promover: litoral atrativo, atividades nauticas,
transporte maritimo, energias marinhas, agricultura costeira,
pesquisa...

o Desafios comuns a destacar

O

La Route des Princes e o Arc Atlantique

o Uma oportunidade de comunicacao para as regioes do Arc Atlantique :
valorizacao do seu patrimonio, das caracteristicas geograficas,
culturais e economicas

Uma finalidade comum : posicionar-se nos mercados europeus
gerando riquezas e emprego nos nhossos territorios.
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Bilhete de identidade

Grande regata oceanica ligando cidades & territdrios europeus em torno
do conceito «Terra — Mar».

Regata aberta a todos os multicascos com pelo menos 50 pés.

Inicio no dia 9 de junho de 2013 em Valéncia para terminar na baia de
Morlaix no dia 30 de junho de 2013.

Uma programacao de 2 em 2 anos, com o objetivo de inscrever La
Route des Princes como um evento internacional importante, ao
servico da economia dos territorios.

Um verdadeiro regresso a Terra, pelo Mar.
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Espirito da regata em TERRA

No espirito das festividades organizadas na baia de Morlaix « Entre
Terre et mer », cada cidade etapa sera encarregada de animar a

sua escala.

Os skippers serao acolhidos como principes pelos senhores da terra.

—

00

Ehfre Terre et Mer 2011 : 300 barcos, 100
1 200 voluntarios, 400 agricultores envolvidos
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Espirito da regata no MAR

Uma regata Open a volta da Europa.
Uma prova dum novo tipo, mais densa e diversificada.

Os mais célebres skippers e os maiores trimaras defrontar-se-ao no
decorrer das etapas associando desafio desportivo e grande
espetaculo.

Uma dezena de trimaras ja responderam a «chamada».




La Route des PRINCES As Etapas

LA ROUTE des
PRINCES
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RGeS As etapas

Valéncia - 5 a 9 de junho de 2013

o 39 cidade de Espanha que acolheu as maiores competicoes de vela.
o Uma regiao de excecao, com solidas tradicdes culinarias e festivas.
o Uma partida a imagem das grandes festas populares espanholas.

Benicarlo - 9 de junho de 2013
o Passage éclair, clin d’ceil au jumelage entre Benicarlo et St Pol de Léon.

Lisboa - 13 a 16 de junho de 2013

Capital portuguesa, com um porto dinamico, situado na confluéncia das
grandes rotas maritimas e muito envolvido no comércio mundial.

o Um pais turistico, com tradicoes nauticas incontestaveis.

o Um importante calendario cultural e festivo em junho.
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As etapas

Dublin - 20 a 23 de junho de 2013

o Capital irlandesa, montra moderna de um pais com multiplas tradicoes
e lendas celtas.

o Um passado maritimo rico que renasce com o desenvolvimento
econdmico da Irlanda.

Plymouth - 26 a 29 de junho de 2013
o Porto historico das regatas & porto de chegada da Brittany Ferries.
o Local de destaque de festas populares ao longo dos cais de Barbican.

Baia de Morlaix -— Chegada - 30 de junho de 2013
o « Entre Terre & Mer » aplaudira La Route des Princes

Em cada etapa, estao previstas grandes festas populares

1 milhao de visitantes esperados nas 5 etapas
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Um plano média ambicioso =

6 milhoes de euros de retorno na imprensa da Europa
o 200 h de difusao TV, 100 h de emissoes de radio, + 1 000 textos
escritos.

Uma audiéncia global superior a 1,2 milhoes.

Criacao de conteudos video nos territorios da regata.

Acordos de difusao sobre :

Rich-media Eplayer, 1° difusor mundial de videos desportivos (RTL,
Daily Mail, The sun, Sport.es, Sport 24...)

o As agéncias AFP, Reuters, TV EFE, Lusa

o Eurosport International

o Union Européenne de Radiodiffusion (ZDF, France TV, Rai, TVE...)

Para cada pais um plano de compra de espaco TV & web.

Criacao de TV-Web em Youtube & Dailymotion
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