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GAVIN ECCLES,
DOCENTEDAAREADE
MARKETING, DIZQUE -
HOJEJANAO SE-
VE[\]DE-SOONOME‘

FRANCISCO JOSE CARDOSO
feardoso@dnoticiaspt. *

Em plena crise econdmhica e finan-

ceira, muitas emptesas téim de re-:

pensar a forma como veridém & sua
marca, por forma a podérem sobre:
viver a esta convulsao no 'meio 'da
‘muiltidde’ que é o, mere
rencta]

L o estas 1de1as, teoncas epra- -
ticas, Qe docente inglés dadreade

Marketing, Gavin' Ecc]es, esteve na.

Maideira para ministrar iim ‘curse

sobre ‘Gestiio da Maic $1%] sequen
1a do Master B

numa parceria entre -a‘Delags
Regional da Madeira da Ordém-di
Economistas e'6 Instituto de Planea-
mento'e Dasenvn]vunmtu de’ Turis
mo{[EDT). -

““Estamos no meic de urni érise @
hé ‘que analisar como é que'ss mia
caspademsob:

pouco Mals para ter
servigo'de uma march; que benefi-
cios Hrard? qué durante uma cnse,
facilmente 45 ‘consumidores” poem
ern causa ¢ custo, normalmeite ap-
tando por pajgar menos, ou seja, em
baixar os custos, olhﬂnda menos &
gualidade”.

Com a moda-dos produtos/sem-
sos-low eost; airida mals dificil se
tornd convencer 0§ cunsmmdores a

er’ m to caro para as
suzs possibilidades
barato ‘Mas, afini

deq pnssoutﬂmbem 5 Pnrtugal
passavaamensammas pas que
devla.m Perseguir os seils sonlios, -

tara dﬂ'ereaga F_ntreum bompru
to/servigo e um riiau” destnca. v

Comunleagios nssenclal

ostar qie si
1eulmente difererites; ji
sado-essa’ dife engr
baserm arroghticia d

Ao . oo & imajgerr da

vender”,

Ouh‘o exemp]o desfn feita pe]a

“nepativaé a’Stﬂrbudg’ ma.rcﬂmul—
vod 3

'7 ca que, mais do que a imagem, as

Justo ou que Tecusem a exploragio
. demfio-de-obra infan  Istosignifi-

*, frandes marcas tém de apostar ‘ni:
mais-valia dn que vendern, mms do-




